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Methodische Hinwelise

_ Video-Digitalisierungsbericht RadicDigitalisierungsbericht

Auftraggeber:

Institut:

Methode:

Grundgesamtheit:

Stichprobe / Zielperson:

Stichprobengrofe
Basisstichprobe:

DieMedienanstalterunter Beteiligungron Media Broadcast, SES, Sky, Die Medienanstalten unter Beteiligung von ARD, Deutschlandradio, M
Unitymediaund Vodafone Broadcast und Vodafone

KantarTNS
Computer Assisted Telephone Interviewing (CATI)

Deutschsprachige Wohnbevolkerung ab 14 Jahre; aktuell 70,094 Mio. Personen ab 14 Jahre in 40,219 Mio. Haushalten,
davon 67,916 Mio. Personen ab 14 Jahre ifHBUshalten in 38,697 Mio. TNaushalten.

Beide Studien wurden als so genanbealFrameTelefonbefragungd. h. mit einem kombinierten Ansatz mit Festretad Mobilfunknummern,
durchgefuhrt. Auswahlgrundlage war das ADBefonstichprobensystem fir Fesind Mobilnetznummern (Anteil Mobilnummern: 20%dar
Gesamtstichprob®asis + Altersklassen + Aufstockubge Befragungsperson wurde zuféllig ausgewahilt.

Die telefonische Erreichbarkeit der jingeren Bevdilkerung, insbesonde28-18hrigen, ist seit Jahren ricklaufig. Auch die Maikstichprobe st

diese Herausforderung nur begrenzt. Daher wur@emeilsin einerTeilstichprobe gezielt Personen der Altersgruppe-24 Jahrebefragt, um deren
Anteil in der Nettostichprobe zu erhdhen. In Haushalten mit mehr als einer Person in dieser Altersgruppe wurde eine-@@g#rigen Personen
per Zufall ausgewahlt. Es wurde der gleiche Fragebogen verwendet wie bei der Stichprobe ddahbdeh.

DiebeidenSamplingC NI} YS& o6 CSadySil dzy R a-hi@erkidwslsd duibiriied jevikeds $nittels! DiesigSgsMEchtéing & a Sy
zusammengefuhrt, damit sie ein repréasentatives Abbild der Grundgesamtheit geben.

Befragt wurden zunéchst jeweilsO®0 Personen in Privathaushalten in Deutschland. Die 6.000 Intergieischlief3lictb00 Altersklasseinterviews
¢ wurden proportional auf die Bundeslander verteilt mit Berlicksichtigung einer Mindestfaliaat00 pro Bundesland.

o . di
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Methodische Hinwelise

_ Video-Digitalisierungsbericht RadicDigitalisierungsbericht

Zusatzlich wurden 1.501 Interviews durch Aufstockung einzelner Zusatzlich wurden 1.850 Interviews durch Aufstockung einzelner
Landesmedienanstalten in Berlin, Brandenburg, Bremen, Hamburg, Landesmedienanstalten in Berlin, Brandenburg, Bremen, Hamburg,
Aufstockungdnterviews: Sachsen und Schleswtplstein realisiert. Hessen, Sachsen, Sachgerhalt und Schleswiblolstein realisiert.

Im Anschluss wurde der disproportionale Ansatz im Rahmen der Gewichtung aufgehoben, damit reprasentative AussagendstnatidRe.
Privathaushalte in Deutschland méglich sind.

Erhebungszeitraum: 07.05¢21.06.2018 02.05.¢ 21.06.2018
A Erhebungler Fernsehempfangsarten Kab8&hatellit IPTVDVBT(2 HD) A Ausstattung der Haushalte mit verschiedenen Radiogeraten bzw.
inkl. BestimmunglesDigitalisierungsgrades -empfangsmoglichkeite UKW, DAB+, IP, Kabel, Satellit) inkl. Anzah
A Ausstattung der TYH mit HDT\Geraten, Empfang HDTV, Pay im HH vorhandenen Gerateggetrennt nach in der Wohnung vs. im At
A Ausstattung der T¥H mit Smart TXGeraten / Connected TV und A Nutzung Internetradio tiber andere Geréte
Zentrale ) anderen (Bildschirr) Geraten A Ermittlungder am haufigsten genutzten Radioempfangsart
A Bekanntheit und Nutzung von EPGs A Demografie / Haushaltsstatistik

S Ul A OTTNutzungam Connected TV und an anderen Bildschirmgeréten

A Nutzung bestimmter OFAngebote, insbesondere SV@gebote

A Lineare vs. zeitversetzte Videonutzung

A Nutzung und Einstellung zu automatischen Empfehlungssystemen
A Demografie / Haushaltsstatistik

DieBestimmung der TA\bder RadieEmpfangsartemasiertgrundsatzlich auf den Angaben der Befragten.

Zu Kabel zahlenach Definition deMedienanstalten auch 78 TSD Die Angaben zur am haufigsten genutzten Radioempfangsart bezieht

Hinweise zu den Ergebniss' Haushaltemit Satellitenempfang ohne eigenen Satellitenreceiver. aufdie zum Haushalt gehérenden Radiogerate (in der Wohnung oder im
Haushalte mit mehr als einen ¥dbertragungsweg werden mehrfach ! dzi2 0 ® b A OK(O 06 SNN O] aNutduidiah feindeh & (i
gezahltDeshalb ist di&umme aller Empfangswege > 100% Geraten.

o . di
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Stichprobe Videdigitalisierungsbericht

Realisierte Interview2018

BadenWirttemberg
Bayern

Berlin

Brandenburg
Bremen

Hamburg

Hessen
MecklenburgVorpommern
Niedersachsen
NordrheinWestfalen
RheinlandPfalz
Saarland

Sachsen
SachserAnhalt
SchleswigHolstein
Thiringen

Summe

Kantar TN, Digitalisierungsbericht 2018

700
750
500
500
500
501
450
200
550
950
300
200
500
200
500
200

7.501

Realisierte Interviews gesamt
630
704
437

50 50
485 Brem% Hamburg
470 Niedersachsen
550
461
417
197

200
Sachsen
Anhalt

500

518 200 Sachsen

Thuringen

897
282
193
468
187
475
190
7.011

Wie in den Vorjahren wurde eine Basisstichprobe
von 6.000 Interviews proportional auf die
Bundeslander verteilt, mindestens 200 pro
Bundesland.

Als Untergrenze fur eine separate
Berichterstattung wurden 500 Interviews
festgelegt. Einige Landesmedienanstalten haben
daher ihre Lander mit zusatzlichen Interviews
aufgestockt.

Bundeslander mit einer Fallzahl deutlich unter
500 kdnnen nur zusammengefasst berichtet
werden.Diesgilt in diesem Jahr fur:

A MecklenburgVorpommern (mit Hamburg
und Schleswigrolstein zusammengefasst)

A Thiringen (mit Sachsen und Sachgerhalt
zusammengefasst)

A SachserAnhalt fiir die Video
Digitalisierungsberichtg&rgebnisse (mit
Sachsen und Thiringen zusammengefasst)

A RheinlandPfalz und Saarland
(zusammengefasst)
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Stichprobe Radwigitalisierungsbericht

Realisierte Interview2018

BadenWirttemberg
Bayern

Berlin

Brandenburg
Bremen

Hamburg

Hessen
MecklenburgVorpommern
Niedersachsen
NordrheinWestfalen
RheinlandPfalz
Saarland

Sachsen
SachserAnhalt
SchleswigHolstein
Thiringen

Summe

700
750
500
500
500
500
500
200
550
950
300
200
500
500
500
200
7.850

Kantar TN, Digitalisierungsbericht 2018

50 500
Bremen  Hamburg

Niedersachsen

550

500
Sachsen
Anhalt

200
Thuringen

500
Sachsen

Wie in den Vorjahren wurde eine Basisstichprobe
von 6.000 Interviews proportionaluf die
Bundeslander verteilthindestens 200 pro
Bundesland.

Als Untergrenze fur eine separate
Berichterstattung wurden 500 Interviews
festgelegt.Einige Landesmedienanstalten haben
daher ihre Lander mit zusatzlichen Interviews
aufgestockt.

Bundeslander mit einer Fallzahl deutlich unter
500 kdnnen nur zusammengefasst berichtet
werden. Dies gilt in diesem Jahr fur:

A MecklenburgVorpommern (mit Hamburg
und Schleswigrolstein zusammengefasst;
fur langere Trends zusatzlich mit
Niedersachsen und Bremen)

A Thiringen (mit Sachsen und Sachgerhalt
zusammengefasst)

A RheinlandPfalz und Saarland
(zusammengefasst)
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Stand der Digitalisierung
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Digitalisierung in den FMH Mitte 2018

Vergleich bundesweit, RheinlandPfalz und Saarland

RheinlandPfalz und Saarland

digital
96,9%

digital
97,8%

Basis2,325 Mia TVHH inRheinlandPfalz und Saarland / 38,697io. TVHHin Deutschland gesamt

di
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Verteilung der Ubertragungswege
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Verteilung der Ubertragungswege
Bundeswei2005- 2018

Kabel
. 17,467Mio.
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Angaben in Prozent; Summe > 100% welgletrfachempfang; IPTV enthélt auch-F¥, die am TXGerat nur Uber das Internet Fernsehprogramme nutzen (0,5%)
Basis 33,899 / 33,904 / 36,981 / 37,277 / 37,412 / 37,464 / 37,668 / 37,977 / 38,157 / 38,557 / 38389976 /38,306/ 38,697 Mia TVVHH inDeutschland

o : di
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Verteilung der Ubertragungswege
Bundeswei20172018

Kabel
17,467Mio.
|
45,9 1451 457
DVBT2 HD VBT
2.236Mio. -
, 0,243Mio.

55 5,8 19 '
2017 2018 ] ’ 0,6

IPTV
3,247Mio.

6,9 8,4

Angaben in Prozent; Summe > 100% welgletmrfachempfang|PTV enthélt auch TWH, die am TXGerat nur Uber das Internet Fernsehprogramme nut@@6%)
Basis 38,306 / 38,697 Mio. T¥AH in Deutschland

Kantar TN, Digitalisierungsbericht 2018 12
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Verteilung der Ubertragungswege

RheinlandPfalz und Saarland 2002018

Kabel
0,727 Mia o)
O — &N 0 <
| 2 2eNeCrdng
N~ <L To)
NP ®Mo Ol
SO Yoo <N
OB Hg®m Y Cug)m.
™ —
= | IPTV
Terrestrik :
. 0,145Mio.
0,058 Mia I
|
OO o\ N
W OO+ N M < O © ~ [ 1o} ,_OLO 10n 9 < © . © ©
O O A d ddd dd Kk 0‘)
SRRRRRRRRRE N ooNad
— o

Angaben in Prozent; Summe > 100% welgletmrfachempfang|PTV enthélt auch TWH, die am TXGerat nur Uber das Internet Fernsehprogramme nut@@6%)
Basis: 2,304 /2,299 /2,266 /2,260 /2,271 /2,280 /2,290 /2,299 / 2,294 | 233825 Mio. TWaushalte in RheinlanBfalz und Saarland

Kantar TN, Digitalisierungsbericht 2018
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Verteilung der Ubertragungswege
RheinlandPfalz und Saarland 202018

35,7

2017

594
Kabel
0,727 Mia
I

31,3
DVBT2 HD
0,050Mio.

|
2018 2.7 2,1
I

DVBT

0,008Mio.

2,5

0,3

IPTV

0,145Mio.

6,6

[
6,2

I

Angaben in Prozent; Summe > 100% welgletmrfachempfang|PTV enthélt auch TWH, die am TXGerat nur Uber das Internet Fernsehprogramme nut@@6%)
Basis: 2,31% 2,325 Mio. TWHaushalte in RheinlarBfalz und Saarland

Kantar TN, Digitalisierungsbericht 2018
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Verteilung der Ubertragungswege in den Bundeslandern

TV-Haushalte inProzent

8
HERemaEEEEe e
16 15

45

31

Gesamt BB BE BW BY HB HE HH NI NRW RP SL SH SHHHM SN SN ST Tl
TV-Haushalte in Millionen

38,697 1,210 1,787 4,812 5,934 0,347 2,841 0,921 3,723 8,349 2,325 1,372 3,097 2,070 4,270 Mio. TVHH

3,247 = PTV
2,479 = DVBT2 HD/ DVE

Satellit
iReI (0N m Kabel

Angaben in Prozent / Millionen; IPTV enthélt auckHH die am TXGerat nur Giber das Internet Fernsehprogrammeézen
Summe> 100% wegen Mehrfachempfangsart / Ba3&697Mio. T\Haushalte in Deutschland
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Verteilung der Ubertragungswege
Vergleich bundesweit RheinlandPfalz und Saarland 2018

45 1] Kabel 45,0
l
31,3
IPTV
DVBT2 HD DVBT I
| 8,4
5,8 I ’ 6,2
Gesamt = 2,1 0,6 0,3
—

Angaben in Prozent; Summe > 100% welgletrfachempfangIPTV enthélt auch TNH, die am TXGeréat nur Uber das Internet Fernsehprogrammeézen (0,5% gesamt /
0,6% Rheinlanétfalz und Saarland)

Basis 38,697 Mio TV Haushalte in Deutschland?,325Mio. T\(Haushalte irRheinlandPfalz und Saarland

o : di
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Digitalisierung der Kabdl\AHaushalte
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Digitalisierung der Kabd\+{Haushalte
Bundesweit 20022018

Satellit
17,409Mio.

I
88,6 92.9 Digitales Kabel

16,220 Mia

15,2 16,2
9,7

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Angaben irProzent
Basis 17,529/ 17,571 /19,859 / 19,558 / 19,765/ 19,273 / 18,928 / 18,201 / 17,656 / 17,860 / 17,93374 [ 17,564 | 17,467 MicKabelT\tHH //
14,616/ 14,242 |/ 15,734 / 15,657 / 15,733 / 16,048 / 16,8487/,320/ 17,624 / 17,779 / 18,07917,687/17,502 / 17,409 MioSATT\AHH
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Digitalisierung der Kabd\+{Haushalte

Vergleich bundeswett RheinlandPfalz und Saarland 2002018 Digitales Kabel

0,671Mio.
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2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Angaben in Prozent
Basis: 0,983 /0,916 /0,864 /0,982 /0,87®,801 / 0,893 / 0,921 / 0,975 / 0,828,727 Mio. KabelT\*HH in Rheinlandfalz und Saarland //
19,558 /19,765 /19,273 / 18,928 / 18,201 / 17,6567/860 / 17,933 / 17,47417,564 | 17,467 Mio. Kab8\HH in Deutschland
Kantar TN, Digitalisierungsbericht 2018 19 medienanstal‘éjelr? ...



T\FEmpfang in HD
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Ausstattung der TYaushalte mit HDTGeraten in den Bundeslandern

T\+Haushalte inProzent

926 98

90 95
79
TFHH
HDTVGerz'it im HH
|nTVHH
Gesamt BB BE BW RP SL SH SHHH M SN SN ST Tl
T\-Haushalte in Millionen

38,697 1,210 1,787 4,812 5,934 0,347 2,841 0,921 3,723 8,349 2,325

1,372 3,097 2,070 4,270 Mio. TVHH
= HDTVGerét im HH

Angaben irProzent / in Mio.
Basis40,219 Mio. Haushalte / 38,697 Mi®\Haushalte in Deutschland

Kantar TN, Digitalisierungsbericht 2018 21
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TVLEmpfang in HD im Trend bundeswelt

HD-Empfang steigt weiter an, wenn auch weniger stark als von 2016 auf 2017:
Knapp 70% der TMaushalte empfangen mittlerweile IRfogramme in HD.

2009

0,0)—

aid

Angaben in Prozent; HD®Bmpfang definiert als: Empfangt HD It. Angabe des Befragten und-8&r&Yoder HEReceiver FFestplaten-recorder und TVGerat ist HDTAGerat
Basis: 37,412 / 37,464 / 37,668 / 37,977 / 38,157 / 38,557 / 38,899 / 38,076 / 38,306 / 38,697 Mid.im\Deutschland

o _ di
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HDTVEmpfang in den Bundeslandegrgesamt

T\+Haushalte inProzent

Gesamt BB BE BW
T\-Haushalte in Millionen

38,697 1,210 1,787 4,812 5,934

BY HB HE HH NI

NRW RP SL SH SHHHM' SN SN ST Tt

0,347 2,841 0,921 3,723 8,349 2,325

1,372 3,097 2,070 4,270 Mio. TVHH
% HDTVHH

Angaben irProzent / in Mio.
Basis 38,697Mio. TVVHaushalte in Deutschland

Kantar TN, Digitalisierungsbericht 2018 23
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T\AEmpfang in HD im Trend nach Empfangsweg

Anteil HBEmpfang steigt bei allen Empfangswegen.-\'\ggrt bei DVBI im Zuge der
sukzessiven Umstellung weiterer Regionen auf{D¥B

. 2,236Mio.
2,636Mio. |
|
90,2
26,851Mio. 86,1
| 10,874Mio.
69,4 | N
62,3
’ 70,2 71,3 69.6
65,7 63.3 67,2
53,1 N 54,8 95,5 g
439401 425457
36,2
201420152016 2017 PAE:
Alle TVHH Kabel Satellit IPTV Terrestrik

Angaben in Prozent; HD-Bmpfang definiert als: Empfangt HD It. Angabe des Befragten und-@&aYoder HEReceiver FFestplatenrecorder und T\Gerét istHDTVGeréat; IPTV
berlcksichtigt hier nur HH mit einem Abo von IPTV von Telekom, Vodafone oder 1&1.

Basis 38,557 / 38,899 / 38,07638,306 / 38,697 MioTVVHH; 17,860 / 17,933 / 17,474 | 17,5647,467 Mia KabelHH; 17,779 / 18,079 / 17,6871l/7,502 / 17,40Mio. SATHH; 1,899 1,862 /
2,350 /2,640 / 3,060 MiolPTWHH;2,840 / 2,479 Mio. TerrestrikH

o : di
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HDTVEmpfang tber Satellit in den Bundeslandern

TV-Haushalte inProzent

82%
76% 8% 0
70% 71% 5ol 71% 7000 7S T2%  71%  T2%  71%
63%
57% HDTVQuote
46
40 aE SATEmpfang
32 33 33 32 32
27 29 54 HDTV uber SAT
10 17
8 6
Gesamt BB BE BW BY HB HE HH NI NRW RP SL SH SHHHM SN  SNSTTI
TV-Haushalte in Millionen
38,697 1,210 1,787 4812 5,934 0,347 2,841 0,921 3,723 8,349 2,325 1,372 3,097 2,070 4270 Mio. TVHH
SATT\EHH
12,184 0,486 0,140 1,290 1,953 0,058 0,928 0,059 1,318 2,668 1,077

Angaben irProzent / in Mio.
Basis 38,697Mio. TVVHaushalte in Deutschland

Kantar TN, Digitalisierungsbericht 2018
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HDTVEmpfang tUber Kabel in den Bundeslandern

TV-Haushalte inProzent

70%
0, 0,
624" oand 61% 6199 (3% [59ed [60% [599d |61% [5094
HDTVQuote

45

40 M KabelEmpfang
Bl e e 301 Fos | 20T tber kae
Gesamt BB BE BW BY NI NRW RPSL SH SHHHM SN SNSTTI

T\-Haushalte in Millionen
38,697 1210 1,787 4812 5934 0347 2841 0921 3723 8349 2325 1,372 3097 2070 4,270 Mio. TVHH

™ KabelTVHH

Angaben irProzent / in Mio.
Basis 38,697Mio. TVVHaushalte in Deutschland

o : di
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HDTVEmpfang tber IPTV in den Bundeslandern

TV-Haushalte inProzent

98% 949 5 98%
86% 22 = 0% O = 87% 0% 2%
g 9 0
82% 80% 84% 84%
HDTVQuote
B IPTVEmpfang
HDTV Uber IPTV
11 13 10
8 ! 6 N oo 8 al 8 - 6 S 6 6
J:f‘j:f:l I:f‘j:f: s R % IRy 2% -8 B -8 B =
Gesamt BB BE BW BY HB HE HH NI NRW RP SL SH SHHHM' SN SN ST Tl

T\-Haushalte in Millionen
38697 1210 1787 4812 5934 0347 2841 0921 3,723 8349 2,325 1372 3,097 2070 4270 Mio. TVHH

o T

Angaben irProzent / in Mio; IPTV berucksichtigt hier nur HH mit einem Abo von IPTV von Telekom, Vodafod&bder
Basis38,697Mio. TVHaushalte in Deutschland

o : di
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HDTVEmpfang tber DB in den Bundeslandern

T\+Haushalte inProzent

98%
oo 96% 9 |96% 97% 1959 [949 [9304 9204

92% 93%
86% 87%

83%

61%

HDTWVQuote

B DVBT-Empfang

HDTV uber DVB2 HD

16
0 | 9 3 3
Gesamt BB BE BW BY HB HE HH NI NRW RP SL SH SHHH M SN SN ST Tl

T\-Haushalte in Millionen
38,607 1210 1,787 4812 5934 0347 2841 0921 3723 8349 2325 1,372 3097 2070 4,270 Mio. TVHH

= DVBT

Angaben irProzent / in Mio.
Basis 38,697Mio. TVVHaushalte in Deutschland

o . di
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TVLEmpfang in HD: Privaterogramme in HD

Private in HEEmpfang bleibt insgesamt zwar auf Vorjahresniveau, aber unterschiedliche
Entwicklung der Empfangswege. Nur Kabel Teatestrikmit deutlichem Zuwachs.

90,2
86,1 HD GESAMT

69,4
62,3 37 37

41

BN Private in HD

Alle TVHH Kabel Satellit IPTV

Terrestrik

Angaben in Prozent; HDBmpfang definiert als: Empfangt HD It. Angabe des Befragten und-8&aVoder HEReceiver FFestplatenrecorder und T\Gerét ist HDTXGerat; IPTV berucksichtigt
hier nur HH mit einem Abo von IPTV von Telekom, Vodafone oder 1&1.

Basis: 38,557 / 38,899 / 38,076 / 38,306 / 38,697 MieHFRy 17,860 / 17,933 /17,474 / 17,564 | 17,467 Mio. K&Hbd] 17,779 18,079 /17,687 / 17,502 / 17,409 MiBATHH; 1,899 1,862 /
2,350/ 2,640 / 3,247 Mio. IPTNH; 2,840 / 2,479 MidlerrestrikHH

Kantar TN, Digitalisierungsbericht 2018 29 die
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HDTVEmpfang: Private in HD in den Bundeslandern

T\+Haushalte inProzent

69

HDTWVQuote
— B HDTVEmpfang gesamt
28
S R Private in HD
Gesamt BB SH SHHH M SN SN ST TI
TV-Haushalte in Millionen

38,697 1,210 1,787 4,812 5,934 0,347 2,841 0,921 3,723 8,349 2,325

1,372 3,097 2,070 4,270 Mio. TVHH
| 26851 | 0860 | 1211 | 3284 | 4045 | 0254 | 2035 | 0615 | 2641 | 5877 | 1629 | 0973 | 2127 | 1412 | 2,839 LIIGH

Angaben irProzent / in Mio.
Basis 38,697Mio. TVVHaushalte in Deutschland

Kantar TN, Digitalisierungsbericht 2018 30
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Connected TVYHaushaltsausstattung
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Smart T\ Ausstattung

()

In gut jedem zweiten TWH steht mittlerweile mindestens ein Smart TV.

Alte FrageHabenSiedie Mdglichkeit, Videoinhalte aus dem
Internet direkt auf dem Fernseher anzusehen, mi.einemSmart
TV,alsoeinem internetfahigerFernsehgerat?

-

Neue FrageHandeltes sich bei Ihrerrernsehgerat lhren
Fernsehgeraten urain Smart T\Gerat, also ein
internetfahiges TVGeréat?

31,9
27,6
20,1
16,0

11,0

2013 2014 2015 2016 2017
Angaben in Prozent / Mio.
Basis: 38,157 / 38,557 / 38,899 / 38,076 / 38,338,697 Mia TVVHH in Deutschland
Kantar TN, Digitalisierungsbericht 2018 32
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HAUSHALTBMIT SMART TV

19,981.

2018
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Smart T\ Anschlussquote

()

In rund 32% der THAaushalte ist mindestens ein Smart ddhnected Aufgrund des
enormen Anstiegs des Besitzes bleibt die Anschlussquote unter den Vorjahreswerten.

Alte FrageHabenSiedie Mdglichkeit, Videoinhalte aus dem
Internet direkt auf dem Fernseher anzusehen, mi.einemSmart
TV,alsoeinem internetfahigerFernsehgerat?

31,9
27,6

20,1

16,0
’ 22,0
11,0 17,6
$1. 91 91 0] 5

-

Neue FrageHandeltes sich bei Ihrerrernsehgerat lhren
Fernsehgeraten urain Smart T\Gerat, also ein
internetfahiges TVGeréat?

2013 2014 2015 2016 2017

Angaben in Prozent
Basis: 38,157 / 38,557 / 38,899 / 38,0788,306 / 38,69 Mio. TVHH in Deutschland
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SMART TAGERAT IM HH
Nicht angeschlossen

m Ans Internet angeschlossel

' <—ANSCHLUSSQUOTE

2018
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()

SmartTV¢ Ausstattung und Anschlussquote in den Bundeslandern

TV-Haushalte inProzent

68% 70% Anschlussquote

65% 64% 66%
0 0 0 0 63%
62% 60% 61% 62% 62% 5304 5394 62%

51%

SmartTV imHH

32 “ I I “. o

NI RP SL SH SHHHM' SN SN ST Tt

36

Gesamt BB BE BW BY
T\-Haushalte in Millionen

38,697 1,210 1,787 4,812 5,934 0,347 2,841 0,921 3,723 8,349 2,325 1,372 3,097 2,070 4270 Mio. TVHH
Smart TV im HH
iW2Js(s3 B Angeschlossen

Angaben irProzent / in Mio.
Basis 38,697Mio. TVVHaushalte in Deutschland

o : di
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Anzahl angeschlossener Smart TVs

Uberwiegend ist ein Smart TV mit dem Internet verbunden. Gut 4% deiHnverflgen
allerdings bereits Uber zwei oder mehr angeschlossene Smart TVs.

31,9%Mindestens 1 Smart TV angeschlossen

1 Smart TV angeschlossen

Kein Smart TV im HH

2+ Smart TVs angeschlossen

/

Smart TV nicht angeschlossen

2018

Angaben in Prozent
Basis38,697 TWaushaltan Deutschland

o : di
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Anzahl angeschlossener Smart TVs in den Bundeslandern

TV-Haushalte inProzent

Mind. 1 Smart TV

36%
3204 [3104 |33% |32% 324 (3294 [32% [300] |32% o [3094 |32% %
259 — 29% 0 39% 1 2+ SmartTvs

i . . I l.lsmartTV

NRW RP SL SH SHHHM' SN SN ST Tt

31

28 24

Gesamt BB BE
T\-Haushalte in Millionen

38,697 1,210 1,787 4,812 5,934 0,347 2,841 0,921 3,723 8,349 2,325 1,372 3,097 2,070 4,270 Mio. TVHH
2+SmartTVs
(7 B 1 SmartTV

Angaben irProzent; Summe der Einzelwerte kann aufgrund von Rundungen von der Summe gesamt abweichen.
Basis38,697Mio. TVHaushalte in Deutschland

o : di
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()

Connected T'gesamtc inkl.t SNA LIKSNRA SISNNGIS dzy R a2 :

Mit steigender Relevanz von Smart TVs und Peripheriegeraten wird die Verbindung tber

PC, Laptop, Tablet oder Smartphone zwar zunehmend uberfllssig, aber durch ihn nahert
sichConnectedl'V der 50%/arke.

o~

L g
[
49,4
45,1 46,8 43
36,1 14,8 13.2
320 17,7 ’
SUMME CONNECTED TV !
265 17,1 10,0
PC, Laptop, Tablet, Smartphone 170 ’ 0 ;
Peripheriegeréate 16,2 22,0
.. 55 7’2 17,6
B Smart TV-Gerat 45 - 11.8
5,8 :
2013 2014 2015 2016 2017 2018

Angaben in Prozent; Peripheriegerateternetfah SetTopBox, StreamindBox, Streamingtick, internetfahige Spielekonsole, Bay-Player; falls nicht Smart TV;-Bérat tbePC, Laptop,
Tablet, Smartphone an das Internet angeschlossen; falls nicht Smarti@\Peripheriegerat
Basis 38,157 / 38,557 / 38,899 / 38,07638,306 / 38,69 Mio. TVHH in Deutschland

Kantar TN, Digitalisierungsbericht 2018 37 medienanstal’éjelﬁ ...



Connectedt

TV-Haushalte inProzent

54%
49% 49%
4 449%; 7 4
4
32 31
Gesamt BB BE BW
T\-Haushalte in Millionen
38,697 1,210 1,787 4,812
17,470 0,481 0,843 2,164
19,135 0,534 0,960 2,349

55%

BY

5,934
3,014
3,242

v I OK

48%

40%

HB

0,347
0,125
0,138

HE

2,841
1,211
1,370

48%

53%

HH

0,921
0,419
0,445

NI

3,723
1,842
1,956

51%

50%

AT (2504
4 4

44%

RP SL SH SHHHM' SN
8,349 2,325 1,372 3,097 2,070
3,819 1,052 0,589 1,281 0,814
4,252 1,167 0,649 1,391 0,901

CONNECTED 1V

42%

SN ST Tl

4,270
1,636
1,774

Angaben in Prozent; Peripheriegerateternetfah SetTop-Box, StreamindBox, Streamingtick, internetfahige Spielekonsole, Bay-Player; falls nicht SmafV; TVGeratuber PC, Laptop,
Tablet, Smartphone an das Internet angeschlossen; falls nicht Smarti@\Peripheriegerat; Summeer Einzelwerte kann aufgrund von Rundungen von der Summe gesamt abweichen.

Basis38,697Mio. TVHaushalte in Deutschland

Kantar TN, Digitalisierungsbericht 2018

UberPC, Laptop,
Tablet, Smartphone

Peripheriegerate
(Settop-Box, Sticks,
Spielekonsole etc.)

2ol M Smart TVGerat

angeschlossen

Mio. TVHH
Smart TV/Peripheriegerate
ConnectedrV total
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AnzahlConnectedl'Vs

In knapp 40% der TMH ist ein T\Gerat zumindest gelegentlich mit dem Internet
verbunden. In knapp jedem 10. -HH gibt es bereits zweil oder meGonnectedl'Vs.

49,4% Mindestens 1 T\Geratconnected

1 T\fGeratconnected

Kein TVGeratconnected

2+ TVGerateconnected 20 18

Angaben in Prozent
Basis38,697 TWaushaltan Deutschland

o . di
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T\VHH nach Anzal@onnectedl'Vs in den Bundeslandern

TV-Haushalte inProzent

Mind. 1
Connectedl'v
54% 55% 0
9% ? [a9% seg [aed 29 [51%[S0% o4 oo
449 209 1 1449 429
2+Connectedl'Vs
I I I I I I I.lconneCtedTV
Gesamt NRW RP SL SH SHHHM SN  SNSTTI
T\/-Haushalte in Mllllonen

38,697 1,210 1,787 4,812 5,934 0,347 2,841 0,921

3,723 8,349 2,325 1,372 3,097 2,070 4,270 Mio. TVHH

2+ Connectedl'Vs

Moyl B 1 Connectedlv

Angaben irProzent;ConnectedTV berlcksichtigt hier alle Mdglichkeiten, das@&fat mit dem Internet zu verbinden;

Summeder Einzelwerte kann aufgrund von Rundungen von der Summe gesamt abweichen.
Basis: 38,697 Mio. TMaushalte in Deutschland

: di
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Fernsehund Videonutzung
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O O

e

Zugang zu klassischem-Exhpfang am TXGerat in den Bundeslandern

Personen 14+ in Prozent

96 97

Gesamt BB BE BW BY HB HE HH NI NRW RP SL SH SHHHM SN SN ST Tl
Mio. Personen 14+

70,094 2,149 2,969 9,206 10,933 0,573 5,220 1,512 6,767 15,187 4,336 2,437 5,356 3,556 7,399 Mio. Personen gesamt

67,507 2,087 2,655 1,411 6,584 4,204 2,376 5,154 3,417 s | Mit klass. TVEmpfang
am TVGerat

Angaben irProzent / in Mio.
Basis 70,094Mio. TVYHaushalte in Deutschland
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Zugang zu OTNutzungsmoglichkeiten (alle Bildschirmgerate)

Personenl4+ inProzent

90 90
85 84 86 88 88 85 84 85 86 86 85 83 -
Gesamt BB BE BW BY HB HE HH NI NRW RP SL SH SHHH M SN SN ST Tl
Mio. Personen 14+

70,094 2,149 2,969 9,206 10,933 0,573 5,220

1,512 6,767 15,187 4,336 2,437 5,356
59,867 1,793 2,543 8,139 9,630 0,514

3,556 7,399 Mio. Personen gesamt
4,413 1,366 5,665 12,964 3,715 2,105 4,568

2,966 5,922 Mit OTFNutzungsmogl

Angaben irProzent / Mio.; OT-Nutzungsmadglichkeit: Zugang zu Internet und mindestens einem Bildschirmgerat, das an das Internet asgeseklaien kann
Basisi70,094Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland

Kantar TN, Digitalisierungsbericht 2018 43
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Ubersicht Zugang zu Twhd OTINutzungsmaoglichkeiten

Personenl4+ inProzent

10

OTT, kein klass. TV

78

M Klass. TV und OTT

7 Klass. TV, kein OTT

14 16 14 11 11 10 15 10 16 15 14 14 15 16 20
Gesamt BB BE BW BY HB HE HH NI NRW RP SL SH SHHH M SN SN ST Tl
Mio. Personen 14+

70,094 2,149 2,969 9,206 10,933 0,573 5,220 1,512 6,767 15,187 4,336 2,437 5,356 3,556 7,399 Mio. Personeril4+
69,873 | 2,135 2,950 9,185 10,856 | 0,569 5,202 1,512 6,759 15,173 | 4,329 2,437 5,356 3,548 yacsim Klass. TNEmpfang oder
OTTFNutzungsmaglichkeit

Angaben irProzent /Mio.; OTMNutzungsmdoglichkeit: Zugang zu Internet und mindestens einem Bildschirmgeréat, das an das Internet angeschlossé&manrerden
Keine VideeNutzungsmaoglichkeit durchweg < 1%.

Basis70,094Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland

o . di
Kantar TN Digitalisierungsbericht 2018 44 o

medienanstalten ..l



Wichtigstes Gerat zuBewegtbildnutzung

Nur das Smartphone auf konstantem Wachstumskurslasten von TV, Desktop PC und
Laptop. Tablet bleibt auf geringem Niveau stabil.

N©

7,
0,

2014 2015

Angaben in Prozent; éder tragb. Spielekonsole
Basis: 70,326 / 70,525 / 69,24859,563 / 70,094Mio. Personen ab 1dahre

Kantar TN, Digitalisierungsbericht 2018

2016

4.3
3L 04

+ 2
4 1

2017

_3

2018

Weild nicht

iPodtouch*

Tablet

Laptop

PC / Desktop

T\FGerat
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Wichtigstes Gerat zwideonutzung in den Bundeslandern

Personenl4+ inProzent

4 6 5 5 o
weil3 nicht
0o 3 1 5 0
S ‘ iPod touch, tragb. Spielek.
10 9
11
7 7 Smartphone
m Tablet
m Laptop
63 65 66
mPC
m TV-Gerat
Gesamt BB BE BW HH NI NRW RP SL SH SHHHM SN SN ST Tl

Mio. Personen 14+
70,094 2,149 2,969 9,206 10,933 0,573 5,220 1,512 6,767 15,187 4,336 2,437 5,356 3,556 7,399 Mio. Personen 14+

Angaben in Prozent; *tragbare Spielekonsole
Basis 70,094 Mio. Personen ab Jéhre

o : di
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Alle GerateT\t und Videonutzung, Nutzungsanteile

Beiunter 3BWNKNA ISy NOSNBASIIT +h5 RAS alflaaraoOKSa
40+ Jahre dominiert klassische-Nutzung (noch) klar.

Nichts davon

VOD
m Selbst aufgezeichnete Sendungen
W Live-Stream

m Klassisches Fernsehen

Gesamt 14-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70+ Jahre

Ly3FoSy Ay t NRIT Sy i 0,2und08%ia dey At@dgiiippendhéranidgérddias)y
Basis70,094Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland

o : di
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T\t und Videonutzung Nutzungsanteile in den Bundeslandern

Personenl4+ inProzent

1 1 1 2 2 1 1 1 1 1 2 1 1 1 " Nichts davon

. 6
8 5
5

65
= W o2
BE BW

Gesamt BB
70,094 2,149 2,969 9,206 10,933 0,573 5,220 1,512 6,767 15,187 4,336 2,437 5,356 3,556 7,399 Mio. Personen 14+

VOD
m Selbst aufgezeichnete
Sendungen

65 VAR m Live-Stream

m Klassisches Fernsehen

BY HB HE HH NRW RP SL SH SHHH M SN SN ST Tl
Mio. Personen 14+

lyal oSy Ay t NBI Sy D1und1$%ia deyBurdéslanteriefadsgetechies v
Basis70,094Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland

o : di
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T\t und Videonutzung Nutzungsanteile 149 Jahrige

Personenl4+ inProzent

2 0 1 0 3 0 0 0 5 1 4 0 2 0 0 Nichts davon

VOD

m Selbst aufgezeichnete
Sendungen

6
5
9 2 = Live-Stream
AS 24 26 S m Klassisches Fernsehen
17
Gesamt BB* BE BW BY HB * HE HH NI NRW RP SL SH SHHHM' SN SN ST Tl

Mio. Personen 14+
14,580 0,329 0,657 2,110 2,379 0,109 1,120 0,346 1,432 3,301 0,901 0,492 1,073 0,547 1,169 Mio. Personen 14+

Ly3FroSy Ay t NRIT Sy D1und15%ih deyBurddslénteriietadsgetereS*yAchtung: Fallzahl < 50 !
Basis70,094Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland
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Fokus OT-Nutzung
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O O

0

Nutzung Videoinhalte aus dem Internet im Trend: {S%&2am oder VOD

Nutzung insgesamt nimmt weiter zu. Hauflgetzung steigt am starksten.

ZUWACHB
> 8
ZUWACHEB |
10% 59,3
ZUWACHB 54 8
[ 52,0
ZUWACHE 23)/0 46.3 49,2
, 45 4
3% [ 42,2 42,7
372 38,7
3(; 1 30,3 ’ 4
’ 258, 28,1 29,1
23,0 203
14 O 18,9 17’1 17’4 !
114114 "
2013 2014 2015 2016 2017
Mehrmals / Woche Mind. einmal / Woche Mind. einmal / Monat Mind. selten
Angaben in Prozent; nutzt VOD (professionelle Inhalte) f&iveam
Basis: 70,214 / 70,326 / 70,525 / 69,241 / 69,568,094 Mia Personen ab 14 Jahre in Deutschland
die
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OT FNutzung in den BundeslandenilonatlicheNutzer

Personenl4+ inProzent 60%
9 53%

>2% 49% 57 , 1[50
46% 47% 47% 47% 47% 48%

>0 44% Live ode?VOD

40% 39% 39%
42
B VOD
Live
Gesamt BB BE BW BY HB HE HH NI

T\-Haushalte in Millionen

70,094 2,149 2,969 9,206 10,933

NRW RP SL SH SHHHM' SN SN ST Tt

0,573 5,220 1,512 6,767 15,187 4,336 2,437 5,356 3,556

7,399 Mio. Personen 14+
= vOD

Live
32,470 0,850 1,537 4,310 5,137 0,279 2,444 0,901 3,202 7,260 1,900
Angaben in Prozent; nutzt VOD (professionelle Inhalte) f&fveam mindestens einmal pro Monat

1,279 2,675 1,384 2,876
Basis:70,09Mio0. Personen ab 14 Jahre in Deutschland

Monatl. Nutzer gesamt
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